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“Ngôi sao chính trị mới ở Châu Á: Thủ Tướng Việt Nam Nguyễn Tấn Dũng.”

      

HÀ NỘI (TH) - Một ngày trước khi Ðại Hội Ðảng XI chính thức mở màn, tờ Pháp Luật Việt Nam
(cơ quan tuyên truyền của Bộ Tư Pháp CSVN) ngày 11 tháng 1, 2011, viết một bài có tựa đề:
“Thủ Tướng Nguyễn Tấn Dũng xuất sắc nhất Châu Á.”
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Trang báo Pháp Luật với bài quảng cáo Thủ Tướng Nguyễn Tấn Dũng. (Hình: Tiền Vệ) Mở đầu bản tin này, tờ PLVN viết về bài viết của một tờ “nhật báo Ðức, FirmenPress” ca ngợiông Nguyễn Tấn Dũng, như sau:  “Với nhan đề: Thủ Tướng Nguyễn Tấn Dũng-Nhân Vật Năm 2010, Nhật báo Firmenpress củaCHLB Ðức nhận định Thủ Tướng Nguyễn Tấn Dũng đã rất thành công với các chính sách khônngoan, chiến lược và tầm nhìn xa trông rộng. Ông đã làm được nhiều việc mà các thủ tướngkhác ở các nước Châu Á không làm được.”  Hóa ra, bài báo này, theo tin dẫn trên tờ báo điện tử “lề trái” Tiền Vệ, lại là không có thật.  Tin trên Tiền Vệ viết rằng, ở Ðức không hề có nhật báo nào tên là “Firmenpress.” Họ tìm hiểulục lọi khắp các mạng tra cứu thì thấy có mạng “Firmenpresse.de” là một diễn đàn cung cấpdịch vụ quảng cáo điện tử. Ai muốn quảng cáo thì cứ gửi tới, tự làm lấy mẫu.  Theo Tiền Vệ, firmenpresse.de do công ty LayerMedia Inc. làm chủ, văn phòng đặt tại Burgstr.2, Filderstadt, BW 70794, Germany. Trang firmenpresse.de “là một trang chuyên đăng các bài‘press release’ tự quảng cáo tiếp thị (PR) trong mọi lĩnh vực, từ thương mại, nghệ thuật, côngnghệ, cho đến chính trị, do khách hàng tự viết gửi đến. Trang này còn hướng dẫn cho kháchhàng thực hiện các Mẹo và Xảo thuật (Tipps und Tricks) để viết các bài tự quảng cáo tiếp thị cóhiệu quả!”  Ông Nguyễn Tôn Hiệt (người cất công tìm hiểu và viết bài đăng trên Tiền Vệ về sự thật của bàibáo khen ông Dũng) viết trên Tiền Vệ, rằng ông lục tìm trên trang firmenpresse.de thì thấy có 2thông cáo báo chí, quảng cáo tiếp thị về Nguyễn Tấn Dũng.  Hai thông báo ấy do một khách hàng tên là “RES-Resources, Ecology, Services GmbH” gửiđăng ngày 10 tháng 1, 2011 và ngày 12 tháng 1, 2011.  Tác giả Nguyễn Tôn Hiệt viết rằng, qua tìm hiểu, ông biết công ty này chuyên về các dịch vụchế biến rác và vệ sinh môi trường.  Ông Nguyễn Tôn Hiệt liệt kê: Tờ thông cáo báo chí thứ nhất được công ty “RES-Resources,Ecology, Services GmbH” đăng trên firmenpresse.de, có nhan đề “Việt Nam: Thủ TướngNguyễn Tấn Dũng là ‘Nhân vật của năm 2010,’ đăng ngày 10 tháng 1, 2011.  Thông cáo này dài hơn 600 chữ, có nội dung gần giống bài của VnExpress đăng ngày 1 tháng1, 2011.  Ðến ngày 11 tháng 1, 2011, báo Pháp Luật Việt Nam tung ra bài “Thủ Tướng Nguyễn Tấn DũngXuất Sắc Nhất Châu Á.”   
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Tờ báo dịch vụ Fermenpresse, quảng cáo Nguyễn Tấn Dũng “nhân vật của năm 2010.” (Hình:Tiền Vệ) Thêm nữa, thông cáo báo chí do công ty chế biến rác “RES-Resources, Ecology, ServicesGmbH” gửi đăng trên trang firmenpresse.de, bằng tiếng Ðức, không hề nói “Thủ Tướng NguyễnTấn Dũng xuất sắc nhất Châu Á.” Báo Pháp Luật Việt Nam tự thêm vào.  Ngay sau khi báo Pháp Luật Việt Nam tung ra bài của mình, công ty RES-Resources, Ecology,Services GmbH lại dựa vào bài ấy, viết thêm thông cáo báo chí thứ nhì, khoảng 450 chữ, đănglên firmenpresse.de, với nhan đề “Ngôi sao chính trị mới ở Châu Á: Thủ Tướng Việt NamNguyễn Tấn Dũng.” Bài này đăng ngày 12 tháng 1, 2011.  Nội dung của thông cáo báo chí này gần như lặp lại nội dung bài của báo Pháp Luật Việt Nam.  Cùng ngày 12 tháng 1, 2011, báo VnExpress tung ra bài “Báo nước ngoài ca ngợi ‘Nhân Vậtcủa Năm’ - Thủ Tướng Việt Nam,” dài hơn 900 chữ.  “Báo nước ngoài” ở đây lại chính là thông cáo báo chí mà công ty “RES-Resources, Ecology,Services GmbH” đăng ngày 10 tháng 1.  

 3 / 4



Báo VN ca ngợi ông Dũng 'xuất sắc' là quảng cáo

T&#225;c Gi&#7843;:  Người Việt
Th&#7913; S&#225;u, 14 Th&#225;ng 1 N&#259;m 2011 11:24

  Trang báo điện tử VNExpress ngày 1 tháng 1, 2011 với bài “bình chọn” Thủ Tướng Nguyễn TấnDũng là “nhân vật năm 2010.” (Hình: Tiền Vệ)  Tuy nhiên, VnExpress không nhắc đến bản gốc tiếng Ðức của công ty chế biến rác“RES-Resources, Ecology, Services GmbH” trên trang tiếp thị firmenpresse.de, chỉ nói là mộtbài báo từ “trang tin chuyên về chính trị Politik-Express của Ðức.”  Kỳ thực, bài đăng ngày ngày 11 tháng 1, 2011 trên blog politikexpress.de chính là thông cáobáo chí đăng ngày 10 tháng 1, 2011 của công ty “RES-Resources, Ecology, Services GmbH.”   Thú vị hơn nữa, chủ nhân trang blog politikexpress.de lại là chủ nhân của trang tiếp thị...firmenpresse.de, tức là công ty LayerMedia Inc!  Vòng lẩn quẩn tương tự cũng được lặp lại với cái thông cáo báo chí thứ nhì.  Tác giả Nguyễn Tôn Hiệt viết rằng, trang blog politikexpress.de không phải là một nhật báo, màchỉ là một blog, không có ấn bản trên giấy, không có phóng viên, không có ký giả, và cũng nhưfirmenpresse.de, hoàn toàn không có ban biên tập.  Thế nhưng, qua một blog, qua một trang diễn đàn tự quảng cáo, và qua 2 tờ báo trong nước, thìmột thông cáo báo chí để quảng cáo lại trở thành một tin... chính trị, biến một người trở thành“xuất sắc nhất Châu Á.”     
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